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ORDEM DISCURSIVA NA MIDIA IMPRESSA: AS CONDICOES DE
PRODUCAO DA NOTICIA

Maria Ivanicia Lopes da COSTA”’
Marcilia Luzia Gomes da Costa MENDES?®

Resumo: O presente artigo discute as condigdes de produgdo da noticia na midia
impressa como pratica gerida por regras de controle, de sele¢do, organizaciao e
redistribuicdo dos enunciados e sujeitos, a fim de legitimar um discurso de verdade.
Partimos da premissa de que o poder dado ao jornalista permite a ele produzir um
discurso socialmente aceitavel, para refletir sobre a realidade retratada nos textos e a
produgdo de verdade expressa nas noticias. Aportando-se em Foucault, Charaudeau,
Navarro, Marcondes Filho, entre outros, a intengdo ¢ apresentar fundamentos que
discutam a noticia como produto de uma pratica discursiva, submetido a uma ordem de
padronizagdo, alicercada num suporte institucional que autoriza este ou aquele discurso,
e o legitima como verdadeiro.

Palavras-chave: Noticia. Verdade. Ordem discursiva.

Resumen: Este articulo analiza las condiciones de produccion de la noticia en los
medios de comunicacion social impresos como una prdctica regida por normas de
control, seleccion, organizacion y redistribucion de los enunciados y sujetos, con el fin
de legitimar un discurso verdadero. Partimos de la premisa de que el poder otorgado al
periodista, le permite producir un discurso socialmente aceptable, para asi reflexionar
sobre la realidad retratada en los textos y la produccion de la verdad expresada en las
noticias. Basandonos en Foucault, Charaudeau, Navarro, Marcondes Filho, entre
otros, el objetivo es proporcionar fundamentos o bases que nos permitan analizar la
noticia como un producto de una practica discursiva, sometida a un orden de
padronizacion, basada en el apoyo institucional que faculta tal o cual discurso, y lo
legaliza como verdadero.

Palabras-clave: Noticias. Verdad. Orden discursivo.
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Introducio

Ha séculos, os jornalistas observam os acontecimentos que passam na realidade
e produzem relatos que objetivam e apresentam esses mesmos acontecimentos sob
varias formas, entre elas, sob a forma de noticias, conferindo ao acontecimento uma
materialidade singular reproduzida por um conjunto de praticas discursivas. Com isso,
observa-se que essa vontade de verdade apoia-se numa base institucional, submetida a
uma ordem discursiva de padronizagao que tende a exercer pressoes e a difundir o

discurso “verdadeiro” no interior da sociedade.

Noticia: Por uma defini¢cao “de verdade”

A legitimacdo da pratica jornalistica como instituicdo que retrata fielmente a
realidade problematiza uma série de discussdes sobre os valores até hoje associados a
esta pratica discursiva, a exemplo da verdade e da objetividade. Pensar a verdade como
um valor do jornalismo incide em refletirmos como o seu discurso reflete na
cotidianidade e no conhecimento que se tem da realidade, principalmente através das
noticias.

Vivo e dinamico, o processo de producdo da noticia envolve, sobretudo, as
condigdes que determinam seu fabrico, tais como o tempo, o espaco ¢ a hierarquizagao
dos discursos que convertem acontecimento em noticia, uma vez que estes
acontecimentos sdo, em nimero, bem superiores aos midiatizados, 0 que sugere uma
reflexdo sobre como se manifesta a sele¢do de uma noticia e como os filtros interferem
em sua elaboragdo e legitimagdo de verdade.

Primeiro, ¢ imprescindivel condensar defini¢des de noticia — matéria-prima do
jornalismo — a fim de permitir maior compreensao de seu processo de fabricacdo. De
acordo com Lage (1985), é mais facil fazer noticias do que explicar como se faz. O
autor aponta defini¢des de carater textual (considerando a estrutura). Para ele, a noticia
se define como “o relato de uma série de fatos a partir do fato mais importante ou

interessante; e de cada fato, a partir do aspecto mais importante ou interessante” (LAGE,

¥ Nio é objeto deste artigo discutir acontecimento na perspectiva foucaultiana, tendo em vista a
complexidade e profundidade do termo, principalmente na AD Francesa. No entanto, por delimitagdo,
optou-se por utilizd-lo de forma mais convencional, referindo-se, simplesmente, aos eventos ou fatos
motivadores das pautas noticiosas.
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1985, p. 16). Nesta perspectiva de exposi¢ao dos acontecimentos, Melo (1985) define a
noticia como sendo o “relato integral de um fato que ja eclodiu no organismo social” (p.
49). Nesse caso, “ao surgirem no tecido social por agcdo dos meios jornalisticos,
participam da realidade social existente, configuram referentes coletivos e geram
determinados processos modificadores dessa mesma realidade.” (SOUSA, 2002, p.119).

Considerando-as como artefatos linguisticos que representam aspectos da

realidade, Souza (2000) descreve que elas resultam da interagdo de diversos fatores:

[...] resultam de um processo de construcao e fabrico onde interagem,
entre outros, diversos fatores de natureza pessoal, social, ideologica,
cultural, histérica e do meio fisico/tecnologico, que sdo difundidos
pelos meios jornalisticos e aportam novidades com sentido
compreensivel num determinado momento histérico e num
determinado meio sociocultural (ou seja, num determinado contexto),
embora a atribuicdo ultima de sentido dependa do consumidor da
noticia (p.15).

A dificuldade em se conceituar noticia foi vista por Sigal (in VIZUETE e
MARCET, 2003, p. 55), quando observou: “Ninguém sabe o que sdo [as noticias]. O
outro problema ¢ que ninguém sabe o que significam”. A determina¢do desse objeto de
estudo ¢ a preocupagdo de Alsina (1989, p. 27), quando reconhece que “a noticia, em
concreto, ¢ uma realidade complexa, diversa e mutante”. (4pud FOSSA e RIBEIRO,
2009, p.2).

Desse modo, a noticia configura-se como uma sequéncia do acontecer, produto
da interpretagdo contextual (VIZUETE e MARCET, 2003, p.56). Erbolato (1984)
explica que ela deve ser recente, inédita, ligada a realidade, objetiva, de interesse
publico, provocar impacto, ter interesse pessoal e humano, ser relevante para a
sociedade, e ser original. (p. 49).

Para melhor definir, Charaudeau (2007) propde chamar a noticia “um conjunto
de informagdes que se relaciona a um mesmo espago tematico, tendo um carater de
novidade, proveniente de uma determinada fonte e podendo ser diversamente tratado.”
(p. 132). Para esclarecer, o autor denomina de espaco tematico o dominio do lugar
publico em que o fato esta circunscrito, € que por essa razao pode ser reportado. Sobre a

determinada fonte, Chauraudeau (2007) se refere a instdncia que converteu o

acontecimento em informacao e que a partir dela, sua credibilidade sera avaliada.
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Para alguns autores, a noticia ndo existe enquanto ndo ¢ contada, mas sdo as
regras de controle que determinam, ou pelo menos direcionam o que pode ou ndo ser

noticiado. Deleuze e Guatarri (2000) explicam que

as noticias, procedem por redundancia, pelo fato de nos dizerem o que
¢ '"necessario" pensar, reter, esperar, etc. A linguagem ndo ¢é
informativa nem comunicativa, ndo ¢ comunicagdo de informacao,
mas — o que ¢ bastante diferente — transmissdo de palavras de
ordem. (p. 12).

Sendo assim, ¢ a partir dos acontecimentos que explodem na superficie da midia
que se pode detectar ou sentir seus efeitos de sentido construidos dia apds dia nas
instancias comunicativas. O jornalismo tem sido uma dessas instancias que, ao longo
das ultimas décadas, conquistou legitimidade para descrever e interpretar
discursivamente a realidade. E por isso que, segundo Traquina (1999) o publico 1& as
noticias acreditando que “elas sdo um indice do real”, o que sustenta os principais
valores associados a esta pratica, como o compromisso com a verdade e esta com a
realidade. Neste caso, o significado de “verdade” e “verdadeiro” em Foucault pode ou
ndo guardar semelhanca com o sentido mais corriqueiro que a palavra assume como
conformidade com o real, servindo como uma justificativa racional para o que
consensualmente se acredita ser verdade, e como uma qualificagdo de importancia
ordenada discursivamente.

No jornalismo, a verdade esta sujeita a um mero efeito de poder, e efeitos de
sentido, dentro e fora daquela formacdo discursiva®, e significar o verdadeiro seria
produzir um valor de verdade por meio de um discurso de relatos.

Amparada nas concepcdes de Foucault, € necessario pensar a verdade como um
efeito, uma vez que ela estaria mais para uma consequéncia, um efeito, do que para um
valor que possa ser comprovado mediante a analise de sua relacdo com a realidade.

Assim, a transformacdo dos eventos da realidade, por meio de noticias, € regrada
por normas, valores e outros condicionantes institucionais que definem o que serd ou
ndo noticiado. E por isso que se costuma dizer que o jornal — e a midia em seu conjunto
— esta situado no fim de uma longa cadeia de transformagdes, que apresenta um real ja

domesticado, e com os fatos mais importantes devidamente selecionados a partir de uma

30 . - . . - . . , . .
O conceito de formagao discursiva ndo deve ser considerado em termos epistemoldgicos e sim em
termos de pratica discursiva em meio a outras praticas, na configuracdo de saber de uma época. Em cada
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série de filtros, para chegar ao destinatario, de forma mais organizada ¢ verdadeira.
Neste sentido, “as estratégias de construcdo de efeitos de realidade funcionam como
indices de referencialidade que conferem ao discurso um carater verossimil,
assegurando-lhes a credibilidade”. (NAVARRO, 2010, p. 86). No entanto, isto ndo
exclui a carga de subjetividade dos profissionais envolvidos e a politica editorial do
veiculo que determinam, prioritariamente, a articulagdo de forcas, e sua ordem

discursiva.

Eixos de poder e controle: Por uma Ordem do Discurso na midia impressa

Se os discursos constituem o espago primeiro, no qual se dao os embates sociais,
os efeitos de sentidos sdo construidos a cada situagdo de comunicagao ou produzidos a
cada ato verbal a partir das disputas de sentido e das relagcdes de poder. Nesse caso, a
partir dos relatos jornalisticos se reproduzem uma ordem discursiva que da significagdes
e identifica o que ¢ verdadeiro e o que ¢ falso, determinando o que pode € o que ndo
pode ser dito.

Como para Foucault o discurso tem um suporte historico, institucional ¢ uma
materialidade que proibe ou permite sua realizagdo, percebe-se que sdo as relacoes de
poder que movem a verdade nos discursos. Em a “Ordem do Discurso”, Foucault (1971)
apresenta uma reflexdo sobre a vontade de verdade, apoiada sobre um suporte € uma
distribuicdo institucional. Partindo disso, o jornalista ndo pode falar como quiser, pois
tem se submeter a certas regras internas e externas da instituicdo mididtica. Ou seja, € a
realidade e seus conflitos de interesse gerados por questdes politicas, pessoais e/ou
financeiras que influenciam diretamente o fazer jornalistico e o enquadra numa ordem
discursiva.

Ao falar de ordem, Foucault estd se referindo as normas que selecionam,
organizam, regulam e redistribuem os discursos. Representa um conjunto de
procedimentos que tem a fun¢do de exorcizar poderes e perigos, refrear o acontecimento
aleatorio, “disfarcar a sua pesada e temivel materialidade” (FOUCAULT, 1971, p.14).
Um dos principais desafios foucaultianos trazidos para este estudo sdo as concepcdes de

verdade e poder, que estdo mutuamente interligadas, por meio de praticas

formacdo, conceitos sdo dispostos de certa forma e utilizados conforme o campo de saber € 0 modo como
ele se relaciona, se diferencia, se associa ou ndo a outros campos de saber.
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contextualmente especificas, intimamente intrincadas a produgdo do discurso, regulado
pelas formagdes discursivas atuantes entre si, que determinam o que pode e/ou deve ser
dito. Do ponto de vista institucional, citando Foucault, “ndo se tem o direito de dizer
tudo, nao se pode falar tudo em qualquer circunstancia, qualquer um nao pode falar de
qualquer coisa”.

Sendo assim, ¢ possivel reconhecer que as praticas — desenvolvidas
especificamente no ambito do impresso — seguem uma rotina de trabalho determinada
pela pratica editorial, sendo o discurso jornalistico lugar de articulacdo entre o saber e o
poder.

Os discursos institucionalizados, com seus procedimentos, tendem a solidificar
sua legitimidade perante a comunidade que os recebe. Mas para compreender o
jornalismo como uma ordem discursiva, Navarro (2010) argumenta que € preciso tomar
a palavra ordem no sentido lato do termo: execugdo de uma acgdo que segue regras. E
nesse sentido que a midia impressa pode ser caracterizada como uma empresa na qual os
funcionarios seguem uma rotina de trabalho determinada pela pauta editorial.

Primeiro, ¢ preciso considerar que os poderes pesam sobre quem fala. Logo, se a
imprensa incorpora como sua a missao de ser os olhos da sociedade, cai sobre ela o
arriscado compromisso de propagar o discurso legitimado e verdadeiro, embora
submetido as regras coercitivas de controle de producdo. O que se nota, a partir destas
reflexdes, € que o sujeito — profissional jornalista — deve considerar o lugar de onde fala
e a posi¢do que ocupa no contexto social. Consequentemente, estes ndo assumem a
posicao de sujeitos livres para a formulacdo de discursos, mas de sujeitos submetidos as
autorizagdes que regulam esta pratica.

A nocao de ordem discursiva articulada a pratica midiatica supode a existéncia de
regras preestabelecidas que controlam e determinam a producdo, num jogo de
legitimagdo e controle. Acima disso, estdo as motivagdes ideoldgicas e econdmicas que
enquadram e/ou padronizam os discursos em seu lugar institucional. Sdo estas mesmas

razdes que, segundo Navarro (2010), determinam a produgao de noticias:

[...] os aspectos ideoldgicos e econdmicos determinam aquilo que o
jornalista pode e deve escrever. [...] Essa pratica impde ao fazer
jornalistico certa configuracdo na producdo e na veiculacdo da
noticia, que abrange desde a selecdo, passa pela forma de organizacao
e chega a sua forma de apresentagdo. (p. 83).
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A partir disso, observa-se que o discurso apresenta certas estratégias que definem
o que se pretende dizer, qual o sentido que se quer transmitir naquele momento,
sujeitando os relatos a outros condicionantes, como o econdmico e o politico, por
exemplo.

Sob a instidncia institucional, e na perspectiva de seus condicionantes,
Marcondes Filho (1986) afirma que a informagao sofre tratamentos para adaptar-se as

normas mercadologicas:

[...] a noticia ¢ a informagdo transformada em mercadoria com todos
os seus apelos estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a
informacdo sofre um tratamento que a adapta as normas
mercadologicas de generalizagdo, padronizacdo, simplificagdo e
negacdo do subjetivismo. (p. 13).

Contudo, considerando que os eixos de poder e instancias produtivas estdo
sempre se movimentando, cabe a imprensa gerir seu discurso de verdades, uma vez que
estas, segundo Foucault (2001), sdo produzidas gracas aos efeitos regulamentados de
poder. Desse modo, do ponto de vista da producdo de noticias, é preciso considerar,
sobretudo, as restri¢des e/ou limitagdes ligadas as condic¢des de fabricacdo. Wolf (2003)
argumenta que as noticias resultam da conjung¢@o de dois fatores: de um lado, a cultura
profissional, entendida como um emaranhado de esteredtipos, representagdes sociais €
rituais relativos as fung¢des dos meios de comunicacdo de massa e dos jornalistas, a
concepgdo do principal produto — a noticia — e as modalidades que presidem a sua
confecgdo. De outro, as restrigdes ligadas a organizacao do trabalho, sobre as quais se
criam convengdes profissionais que determinam a definicdo de noticia e legitimam o
processo produtivo.

Nesse processo, visualizam-se constantes movimentos entre as instancias de
poder. Desde a utilizacdo das fontes até a selecdo dos acontecimentos e as modalidades
de confec¢ao do noticiario, por exemplo.

Como analisa Deleuze (2006, p. 48) “ndo ha relagdo de poder sem constituigao
correlata de um campo de saber, nem saber que nao suponha e ndo constitua a0 mesmo
tempo relagdes de poder”. E partindo desta analise, compreende-se que a verdade esta
circularmente ligada a sistemas de poder que a produzem e a apoiam. Logo, se o poder e
a verdade estdo ligados numa relagdo circular, se a verdade existe numa relagdo de
poder, ¢ o poder atua em conexao com a verdade, entdo se diz que os discursos

institucionalizados podem ser vistos como regimes de verdade:
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Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua politica geral de
verdade: isto é, os tipos de discurso que ela acolhe e faz funcionar
como verdadeiros; os mecanismos ¢ as instdncias de distinguir
enunciados verdadeiros dos falsos, a maneira como se sanciona uns €
outros; as técnicas e os procedimentos que sdo valorizados para a
obtencdo de verdade; o estatuto que t€m o encargo de dizer o que
funciona como verdadeiro. (FOUCAULT, 1979, p. 12).

Em algumas situagdes, portanto, a verdade inscrita nas noticias, por exemplo,
surge como efeito, agindo em favor de uma vontade de verdade ja estabelecida
socialmente — como consequéncia de regras institucionais, o que torna insuficiente a
definicdo de que o jornalismo mantém conexdo com uma verdade amparada em fatos,
uma vez que os critérios ¢ o tratamento dado aos eventos sdo também resultados
circunstanciais, que envolvem jogo de poder. As relagdes de poder t€m relacdo direta
com uma ordem discursiva, € no caso do jornalismo, sdo facilmente encontradas nas
relacdes com as fontes, oficiais ou ndo, com os sujeitos envolvidos e com outros

interesses, nem sempre os dos cidaddos que desejam ser informados.

Consideracoes Finais

Embora a imprensa seja um negdcio comercial e a noticia uma mercadoria, e
embora os jornais sejam rotineiramente transformados em instrumentos do poder
econdmico ou do poder politico, a expectativa da sociedade continua a exigir, ainda que
tacitamente, a independéncia editorial, um discurso de verdade sobre os fatos que
ocorrem. Esta expectativa em relagdo as noticias veiculadas representa, assim, a
legitimidade deste discurso como verdadeiro, e, segundo Navarro (2010) “um discurso
de verdade ¢ aquele que, ilusoriamente, se estabelece como lugar de plenitude de
sentidos”. Nesse caso, o discurso produzido por meio das noticias trata-se de uma
pratica discursiva que atua na constru¢do e reproducdo de sentidos. Deste modo, a
pratica discursiva relaciona elementos distintos como instituicdes, técnicas, grupos
sociais, dizeres diversos, permitindo a inter-relacdo entre os eixos de poder e instancias
produtivas.

Com base na concepgao foucaultiana de que o discurso tem um suporte historico,
institucional e uma materialidade que proibe ou permite sua realizacdo, verifica-se que o

discurso midiatico, na instancia do jornalismo impresso, caracteriza-se como uma
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empresa na qual os funcionarios seguem regras preestabelecidas por meio de uma rotina
de trabalho determinada pela pratica editorial. Sendo assim, a no¢do de ordem
discursiva articulada a pratica midiatica supde a existéncia de regras que controlam e
determinam a producdo, enquadrando-a em func¢do de seu lugar institucional, num jogo
de legitimagao e controle.

Nesta perspectiva, o discurso que se anuncia imparcial manifesta o desejo de ser
aceito como discurso de verdade. Ora, essa vontade de verdade apoia-se numa base
institucional, que tende a exercer pressdes e a distribuir o discurso “verdadeiro” no
interior da sociedade, e esse desejo é uma determinag¢ao da ordem discursiva que tende a
garantir a credibilidade da instdncia mididtica, por meio da reproducdo do real
apresentada nas noticias. Para remate, ¢ presumivel que as pautas e o0 modo pelo qual
sao conduzidas, utilizam-se dos elementos que uma dada formagao discursiva propde,

considerando as suas regras e redes de significagao.
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