A CONSTRUCAO MULTIMODAL DO ETHOS NO GENERO VIDEOCLIPE

Leonardo MOZDZENSKI!

Resumo: O presente trabalho objetiva investigar de que forma um/a artista constréi a sua
autoimagem nos videoclipes. Para tanto, recorro a nogao retorica de ethos, reelaborada pelos
atuais estudos discursivos (MAINGUENEAU, 2005, 2005a, 2006, 2006a ¢ 2008), com o
propésito de analisar as marcas linguisticamente inscritas no discurso videocliptico para a
criagdo identitdria da imagem do/a proprio/a cantor/a. O clipe escolhido como corpus ¢
Firework, da cantora norte-americana Katy Perry. Os resultados indicam que s6 ¢ possivel
compreender o ethos da artista, bem como os sentidos produzidos no videoclipe com a
conjugacdo dos multiplos recursos semioticos orquestrados nesse género textual: imagem,
musica e palavra.
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Abstract: This study aims to investigate how an artist builds his/her self-image in music
videos. To do so, I use the rhetorical notion of ethos, reworked by current discourse studies
(MAINGUENEAU, 2005, 2005a, 2006, 2006a and 2008), with the purpose of analyzing the
marks linguistically inscribed in music video discourse to create an identity of the singer’s
own image. The video chosen as corpus is Firework, by American singer Katy Perry. The
results indicate that it is only possible to understand the ethos of the artist as well as the
meanings produced by the video with the combination of the multiple semiotic resources
orchestrated in this genre: image, music and words.
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Introducio

O fendmeno do texto multimodal constitui um sério desafio para linguistas e analistas
do discurso, especialmente para aqueles acostumados a trabalhar prioritariamente com os
elementos verbais do texto. Embora o estudo dos signos ja venha ocorrendo em outras
disciplinas desde os anos 1950/60, s6 ha bem pouco tempo € que as ciéncias linguisticas vém
dando atencdo as multiplas semioses que integram grande parte dos textos que circulam
socialmente na contemporaneidade.

Essa mudanca de perspectiva ¢ fundamental, ja4 que diariamente lidamos com textos
multimodais em nosso cotidiano — todas as vezes que lemos um jornal, assistimos a televisao,
checamos nosso e-mail ou simplesmente interagimos uns com os outros no trabalho ou entre
amigos e familiares. Em todas essas situagdes, ndo estamos lidando exclusivamente com
material verbal da fala e da escrita. Antes, nota-se cada vez mais que, ao lado do componente
verbal, uma série de outros recursos semioticos estd sendo incorporada aos textos para
producao de sentidos.

Ilustragdes, fotos, graficos e diagramas, aliados a recursos de composi¢do e impressao,
como tipo de papel, cor, diagramacdo da pagina, formato das letras, etc., vém sendo
sistematicamente conjugados aos géneros discursivos escritos. Analogamente, nos géneros
discursivos orais, a analise da fala ndo pode prescindir dos gestos, entonacdes, expressdes
faciais, etc., presentes em quaisquer trocas verbais.

Nesse cenario, os videoclipes constituem um excelente material para investigar esse
“hibridismo semidtico” — para usar a expressao cunhada por The New London Group (2000).
Isso ocorre uma vez que orquestram, em um mesmo discurso multimodal, textos verbais
(letras das cangdes), sonoros (musica) e visuais (cor, ilumina¢do, angulacdo e velocidade de
camera, montagem, layout da tela, etc.). Ademais, o género videoclipe possui uma
peculiaridade: além dos seus Obvios propositos comerciais, ele ainda possui uma outra
finalidade tdo ou mais importante do que vender uma cancao: ele deve vender a imagem do
artista (SOARES, 2009). Esse ¢, inclusive, o aspecto que desperta maior interesse sob o ponto
de vista discursivo no estudo dos videos musicais.

Dessa forma, o presente trabalho procura investigar de que maneira um/a cantor/a
constroi a sua autoimagem no videoclipe. Para tanto, irei recorrer a nogao retérica de ethos,

retomada e reelaborada pelos estudos discursivos da atualidade. O meu principal é objetivo ¢é
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compreender como a confluéncia dos diversos recursos semidticos que compdem o videoclipe
contribui para a construgdo multimodal do ethos de um/a artista. Como corpus, selecionei o

clipe Firework, da cantora norte-americana Katy Perry, langado em 2010.

Ethos: algumas consideracdes tedrico-metodologicas

Indiscutivelmente, os estudos discursivos constituem o campo das Ciéncias da
Linguagem em que o debate sobre a nogdo de ethos — originada na Retdrica Cléssica — mais
proliferou nos dias de hoje. Isso se deve, em grande parte, aos trabalhos desenvolvidos por
Dominique Maingueneau, professor de Linguistica da Université de Paris XII. Como relata o
proprio estudioso, desde os anos 1980, a problematica do ethos tem sido uma das grandes
tonicas de sua obra. Embora ndo tivesse imaginado de inicio o tamanho da repercussao gerada
por suas reflexdes sobre o tema, o analista francés sabe precisar o motivo por que isso

ocorreu:

Parece claro que esse interesse crescente pelo ethos estd ligado a uma
evolugdo das condigdes do exercicio da palavra publicamente proferida,
particularmente com a pressdo das midias audiovisuais e da publicidade. O
foco de interesse dos analistas da comunicagdo se deslocou, das doutrinas e
dos aparelhos aos quais relacionavam uma “apresentagdo de si”, para o
“look”. E essa evolugdo seguiu pari passu o enraizamento de todo processo
de persuasdo numa certa determinagdo do corpo em movimento
(MAINGUENEAU, 2008, p.11).

Constitui uma tarefa bem dificil resumir o sofisticado construto tedrico-metodoldgico
de estudo do ethos desenvolvido por Maingueneau ao longo de sua carreira. As obras do autor
acerca desse tema vém sendo publicadas desde os anos 1980, tal como evidencia o livro
seminal Génese dos discursos (MAINGUENEAU, 2005a), lancado na Franga originalmente
em 1984. Sob o risco de incorrer em falhas e omissoes, irei tragar e discutir a seguir o que
considero os aspectos mais relevantes de sua proposta de analise.

Em grande parte de sua obra, Maingueneau (e.g., 2005 e 2008) inicia a explanacio

sobre o ethos a partir da retdrica aristotélica. De acordo com o estudioso, a prova pelo ethos

* O videoclipe pode ser assistido neste link: <http://www.youtube.com/watch?v=QGJuMBdaqIw>.
Acesso em: 10 out. 2013.
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na Retorica de Aristételes (1998) consiste em causar uma boa impressdao pelo modo como se
constroi o discurso, produzindo uma imagem de si capaz de convencer o auditdrio e ganhar,
assim, sua confianga. Portanto, ndo ¢ por acaso que, na tradi¢do classica, o ethos tenha sido
muitas vezes percebido com certa suspei¢cdo. Desconfiava-se de uma inversdao da hierarquia
moral entre o ser e o parecer, ja que o ethos passou a ser considerado tdo ou ainda mais eficaz
que o logos, isto €, que os argumentos propriamente ditos.

Segundo Maingueneau (2006a), na esteira da Retdrica de Aristoteles, € possivel acatar
certas “teses de base”, que podem eventualmente ser exploradas de modos diversos:

e 0 ethos ¢ uma nogdo discursiva, ou seja, ¢ construido através do discurso. O ethos nao ¢
uma ‘imagem’ do locutor exterior a fala;

e 0 ethos esté intrinsecamente ligado a um processo interativo de influéncia sobre o outro;

e 0 ethos ¢ uma nogdao ‘“hibrida” (sociodiscursiva). Constitui um comportamento
socialmente avaliado ndo passivel de ser apreendido fora de uma situagdo de comunicagao
precisa, localizada numa dada conjuntura sécio-histdrica.

A teoria polifonica da enunciagdo de O. Ducrot (1987) também ¢ sempre lembrada nos
estudos de Dominique Maingueneau acerca do ethos. Em Maingueneau (2006), por exemplo,
apo6s fazer a distingdo ducrotiana entre o locutor-L (o locutor como enunciador) e o locutor-A
(o locutor como ser do mundo), o analista francés enfatiza que o ethos nao se confunde com
os atributos ‘reais’ do locutor. O destinatario atribui a um locutor inscrito no mundo
extradiscursivo tragos que sdo na realidade intradiscursivos, uma vez que estdo associados a
uma forma de dizer. Nesse processo também intervém dados exteriores a fala (mimica, roupa,
expressoes faciais, etc.).

Em sua proposta tedrica propriamente dita, Maingueneau (2008) defende uma
perspectiva que ultrapasse o dominio da argumentagdo. Em outras palavras, o autor objetiva
superar a noc¢ao de ethos ligado estritamente a persuasdo por meio de argumentos, adotando
um olhar que permita refletir sobre o processo mais geral de adesdo dos sujeitos a um
determinado discurso ou “posi¢ao discursiva”. Antes de desenvolver sua andlise, contudo,
Maingueneau (2008) elenca uma série de dificuldades referentes a esse tema:

a) Ethos discursivo x ethos pré-discursivo ou prévio: apesar de o ethos estar ligado ao ato de
enuncia¢do, ndo se pode ignorar que o publico também constrdi representagdes do ethos
do enunciador antes mesmo que ele fale algo. Essa distingdo est4 presente desde o debate
entre as tradi¢des retoricas aristotélica e latina: no primeiro caso, o ethos ¢ sempre uma
construcdo discursiva; ja no segundo, o ethos diz respeito a autoridade individual e
institucional do orador. Para Maingueneau (2008), a existéncia de um ethos prévio ¢
particularmente notéria no dominio politico ou ainda na imprensa “de celebridades”, em
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que a maioria dos locutores, constantemente na midia, ¢ associada a um tipo de ethos nao-
discursivo, o qual cada enunciag¢ao pode corroborar ou contradizer.

b) Auséncia de precisio quanto aos fenomenos a serem considerados na elaboragdo do
ethos: os elementos que compdem — ou podem vir a compor — 0 ethos possuem naturezas
bastante diversas. Podem ser incluidos nessa composi¢ao fatores como a sele¢ao do 1éxico
e do registro, planejamento textual, escolha do argumento, ritmo e modulacdo, etc. Além
disso, como o ethos €, por natureza, um comportamento, também ¢ possivel considerar
componentes ndo-verbais, tais como gestos, vestimentas e expressodes faciais, provocando
nos destinatarios efeitos multissensoriais. Para Maingueneau (2008), esta ¢, no limite, uma
decisdo teorica: saber se o ethos deve ser relacionado exclusivamente ao material verbal
ou se a ele devem integrar — e em que propor¢do — outras semioses.

c) O ethos esta suscetivel a amplas zonas de varia¢do: o ethos pode ser concebido como
mais ou menos concreto ou abstrato, manifesto ou implicito, singular ou partilhado, fixo
ou fluido, convencional ou ousado, etc. Dependendo da tradugdo, pode-se privilegiar, por
exemplo, a dimensdo visual (“retrato”), a musical (“tom”), a psicologia vulgarizada
(“carater”), etc. Além disso, nunca se deve descartar a possibilidade de fracasso do ethos:
como ele remete a coisas muito diferentes a depender do ponto de vista do locutor ¢ do
ouvinte, podem ocorrer casos em que o ethos almejado ndo € o produzido e a imagem
construida nao ¢ bem interpretada pelo auditorio.

Apos discutir essas questdes tedricas preliminares, Maingueneau (2008) introduz sua
abordagem acerca do tema, defendendo que a nocdo de ethos permite articular corpo e
discurso para além de uma oposi¢do entre oral e escrito. A instdncia subjetiva que se
manifesta no discurso ¢ concebida como uma voz indissociavel de um corpo enunciante
historicamente especificado. O estudioso francés autodenomina ironicamente essa sua
reformulacdo do conceito de ethos de “deformagdo” ou “traicdo” em relagdo a defini¢ao
retorica classica. Isso porque, longe de reservar o ethos a eloquéncia judiciaria ou a oralidade

(lugares habituais da analise do ethos), assim se posiciona o autor:

Todo texto escrito, mesmo que o negue, tem uma “vocalidade” que pode se
manifestar numa multiplicidade de “tons”, estando eles, por sua vez,
associados a uma caracterizagdo do corpo do enunciador (e, bem entendido,
ndo do corpo do locutor extradiscursivo), a um “fiador”, construido pelo
destinatario a partir de indices liberados na enuncia¢do. O termo “tom” tem
a vantagem de valer tanto para o escrito quanto para o oral
(MAINGUENEAU, 2008, p.17-18).

A partir dessa proposicao inicial, o autor articula uma série de ideias bastante tuteis a
compreensdo do ethos como fendmeno discursivo. Note-se, primeiramente, que essa
concepgdo de ethos recobre ndo apenas a dimensdo verbal, mas também o conjunto de

caracteristicas fisicas e psiquicas ligadas ao “fiador” pelas representacdes coletivas. Em outras
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palavras, a esse fiador sdo atribuidos uma “corporalidade” e um “cariter”, cujas
especificidades irdo variar conforme cada texto.

Segundo essa abordagem, o carater corresponde a um feixe de tragos psicoldgicos que
o destinatario atribui ao locutor. J4 a corporalidade ¢ associada ndo s6 a uma constitui¢ao
fisica, como também a uma forma de se vestir e se mover no espago social. O ethos implica,
portanto, um comportamento do fiador. O destinatario identifica esse comportamento — ou
seja, o carater e a corporalidade do fiador — apoiando-se num conjunto difuso de
representacdes sociais avaliadas positiva ou negativamente, bem como em estereotipos que a
enunciagdo contribui para reforgar ou transformar.

Para Maingueneau (2005, p.73), o poder de persuasdo do discurso decorre justamente
do fato de que ele leva o leitor/ouvinte a se identificar com a movimentagdo de um corpo
investido de valores historicamente especificados. A “qualidade” do ethos — prossegue o autor
francés — remete a figura do fiador que, por meio da sua fala, constr6i uma identidade
compativel com o suposto mundo que ele faz surgir em seu enunciado. Esse mundo do qual o
fiador € parte constitutiva ¢ ao qual ele da acesso ¢ denominado “mundo ético”.

O mundo ético ¢ ativado discursivamente pela leitura/escuta e abarca uma série de
situagoes estereotipicas associadas a comportamentos. No dominio publicitario, por exemplo,
esse fendmeno ¢ facilmente observado, j4 que os anlincios se apoiam massivamente nesses
esteredtipos: o mundo ético da familia feliz (em comerciais de margarina), o mundo ético da
vida saudavel (em comerciais de produtos light e diet), o mundo ético do glamour (em
comerciais de perfumes ou roupas, mostrando celebridades em cendarios luxuosos), etc. A
nocao de mundo ético ¢ de particular interesse para este trabalho, pois, como explica o proprio
Maingueneau (2008, p.18): “no dominio da musica, vemos que a simples participacdo de um
cantor num videoclipe tem como efeito inserir o fiador num mundo ético peculiar”.

Como ainda esclarece Maingueneau (2006, p.62), o mundo ético constitui “um
esteredtipo cultural que subsume um certo numero de situagdes estereotipicas associadas a
comportamentos”. A relevancia de estudar esse fenomeno em um género da
contemporaneidade como o videoclipe ¢ salientada, inclusive, pelo proprio pesquisador

francés:
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Os esteredtipos de comportamento foram outrora acessiveis as elites
sobretudo por meio do teatro e da leitura dos textos literarios. [...] Hoje,
diferentemente, esse papel ¢ creditado as produgdes audiovisuais
(MAINGUENEAU, 2008, p.19).

Neste trabalho, os esteredtipos sociais sdo entendidos como construgdes coletivas
cristalizadas, constituidas e difundidas discursiva e sociocognitivamente, operando para a
“fabricacdo da realidade”. Adoto aqui, em linhas gerais, uma defini¢do de esteredtipo tal qual
concebido atualmente na Psicologia Social, como ‘“atalhos cognitivos”, construidos
socioculturalmente e capazes de reduzir as demandas de processamento cognitivo (Pereira,
2002).

Em seguida, Maingueneau (2006, 2008) apresenta e define as vérias instancias que
participam da constru¢do do que o pesquisador denomina de “ethos efetivo”, como mostrado

no Esquema 1 (as flechas duplas indicam interagao).

Esquema 1. O ethos efetivo segundo Dominique Maingueneau (2006) [adaptado]
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Em primeiro lugar, esse ethos ¢ composto pela interagdo entre um “ethos pré-
discursivo” (um ethos prévio, extradiscursivo) e por um “ethos discursivo” propriamente dito.
O “ethos discursivo”, por seu turno, ¢ formado pelo “ethos mostrado” e o “ethos dito”. A
distingdo entre esses dois tipos de ethos nao ¢ muito clara, como atesta o autor: “¢ impossivel
definir uma fronteira nitida entre o ‘dito’ sugerido e o puramente ‘mostrado’ pela enuncia¢do”
(MAINGUENEAU, 2008, p.18). E todos esses ethe relacionam-se diretamente com os
esteredtipos ligados aos mundos éticos, como mostra o Esquema 1.

A partir dessa discussdo tedrica, trago a seguir o que considero o percurso para a

construcao do ethos em qualquer situagdo comunicativa:
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i)

11

A constru¢do da imagem do orador e do auditério passa necessariamente por um processo
reciproco de estereotipagem. A estereotipagem, nesse caso, ¢ a operagdo sociocognitiva
que consiste em pensar o respectivo interlocutor — seja orador, seja auditério — por meio
de uma representacdo sociocultural preexistente, um esquema coletivo cristalizado.

Por um lado, o orador adapta sua apresentacao de si aos esquemas coletivos que ele cré
partilhados, interiorizados e valorizados por seu auditério. Em outras palavras, o orador
constroi discursivamente uma imagem de si com base nas representacdes sociais que julga
adequadas para conquistar a confianca e a adesdo do auditorio. Essa autoimagem
construida pelo orador ¢ chamada de ethos discursivo e, para a sua constituigdo, sao
orquestrados elementos de natureza multimodal, isto é, tanto verbais (orais ou escritos)
quanto ndo-verbais (gestos, expressdes faciais, tom de voz, movimento corporal,
vestuario, etc.).

iii) Por outro lado, o auditério percebe e avalia o orador segundo um modelo pré-construido

Vi)

de categoria social, étnica, politica, etc., produzida e difundida socialmente. No caso de
uma personalidade conhecida, ela serd percebida por meio da imagem publica forjada
pelas midias (possui um “carater” de virtude, de poder, de humanidade, etc.), que pode,
eventualmente, ser corroborada ou refutada.

A posi¢do institucional do orador e o grau de legitimidade que esse status lhe oferece
também contribuem para suscitar uma imagem precedente. Esse traco ¢ chamado ethos
prévio ou preé-discursivo e faz parte dos esquemas coletivos e das representagdes sociais
dos interlocutores, sendo necessariamente mobilizado na enunciagao.

O “ethos efetivo” — para usar a terminologia de Maingueneau (2008) — ¢ construido a
partir da combinacao entre o status institucional do orador como ser do mundo (ethos
prévio) e a instalagdo da autoimagem do locutor como ser do discurso (ethos discursivo),
levando-se em conta os contextos ou os “mundos éticos” que sdo ativados em cada
situacao.

E possivel a reelaboragio das representagdes de si e dos esteredtipos no ambito do
discurso. O status de que goza o orador e sua imagem publica delimitam sua autoridade no
momento em que toma a palavra. Ou seja, o ethos pré-discursivo influencia
significativamente a construg¢do do ethos discursivo. Contudo, a construgdo da imagem de
si no discurso tem, em contrapartida, a capacidade de modificar as representagdes prévias
e de contribuir para a instalacdo de novas imagens. Através desse processo, portanto, o
orador procura reelaborar cognitivamente os estereotipos desfavoraveis acaso existentes,
que podem reduzir a eficicia do argumento.

E lancando mio, enfim, das nogdes de ethos aqui apresentadas e discutidas que

pretendo analisar o videoclipe Firework, da cantora Katy Perry.

A construciio multimodal do ethos no videoclipe Firework, de Katy Perry

A partir dos pressupostos teoricos que orientam este trabalho, proponho a adogao de

um ‘esquema de analise’ do videoclipe com base em quatro critérios: a) ethos prévio; b) as

caracteristicas globais do clipe, compostas por sua configuragcdo genérica, pelo mundo ético
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suscitado e pelas relagdes intertextuais entdo estabelecidas; c) as estratégias musicais e

expressivas; d) as estratégias retorico-enunciativas.

a) O ethos prévio de Katy Perry

O inicio da carreira da jovem cantora californiana ndo foi nada facil, sendo marcado
por uma série de frustragdes. Ainda adotando o nome artistico de Katy Hudson, a popstar —
filha de pastores evangélicos — tentou lancar em 2001 um album de musica gospel, cujas
vendas foram de imediato interrompidas em virtude da faléncia da sua gravadora Red Hill
Records. Isso foi apenas o comego. Depois de se tornar Katy Perry e se ‘converter’ ao pop-
rock, ela gravou um disco chamado (4) Katy Perry, o qual também teve seu langamento
cancelado por motivos comerciais. Em seguida, a cantora se juntou ao grupo The Matrix, em
2005, produzindo o CD Debut from the Matrix. Tendo em vista os inimeros
desentendimentos entre a banda, sua vocalista, o empresario e a gravadora, o projeto foi
‘engavetado’ indefinidamente.’

Mas isso hoje ¢ passado. Como em toda boa historia de autossuperagdo e perseguindo
0 seu American dream, Perry langou seu primeiro single, o estrategicamente ‘polémico’ “I
kissed a girl”, catapultando o seu novo album One of the boys (de 2008) para o topo das
paradas musicais. Com o CD seguinte, Teenage dream (de 2010), alcanca um feito inédito:
torna-se a unica mulher, em 53 anos da parada musical Hot 100 da Billboard, com cinco
cangdes do mesmo disco no topo desse grafico — além dela, s6 Michael Jackson havia
conquistado esse recorde, com o CD Bad (de 1987) (TRUST, 2011).

Apesar do reconhecido sucesso, Katy Perry ainda tem que enfrentar alguns obstaculos
na posi¢do de estrela da musica pop. Em uma entrevista a revista Elle (LONG, 2011), a artista
diz ndo suportar mais as criticas que costuma receber de ser simplesmente uma cantora pop
futil e pré-fabricada. “Acho que as pessoas agora percebem que eu nido sou apenas uma
garotinha sexy”, afirma Perry. E ainda prossegue: “Eu tenho muito mais a oferecer. Estou
tentando dar as pessoas a musica que elas podem adotar como a trilha sonora de suas vidas —

cangdes que falam sobre uma grande variedade de emogdes” (citada por LONG, 2011). Esse

3 As informagdes bibliograficas da cantora constam do levantamento realizado por matéria publicada

no 1 ornal The New York Times (RYZIK, 2010).
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ethos prévio mais sensivel e humanizado ¢ justamente o que vai ser evocado no videoclipe
Firework, adiante analisado.

Essa sensibilidade ndo transparece apenas em suas musicas. Na verdade,
frequentemente a diva se envolve com trabalhos beneficentes, contribuindo com institui¢cdes
que tém o proposito especifico de ajudar as pessoas a melhorarem suas vidas. Em maio de
2009, por exemplo, Perry apresentou-se no Life Ball, um evento filantrépico de combate a
AIDS, realizado em Viena, na Austria. Na mesma época, a artista participou da campanha
Fashion Against AIDS, divulgando a venda de uma camiseta cuja renda foi direcionada para
arrecadar fundos a serem empregados no tratamento de pacientes soropositivos (Figura DA
campanha foi concebida pela Designers Against Aids (DAA), um projeto internacional criado
em 2004, que busca a conscientiza¢ao da populagdo ao redor do mundo acerca do problema da
AIDS/HIV, usando celebridades da musica, do cinema, da TV e dos esportes para alcangar as

geragOes mais novas.

Figura 1. Katy Perry como garota-propaganda da campanha Fashion Against AIDS (EUA, 2009)

Fonte: Site da organizagio filantropica “Designers Against Aids
(Disponivel em: <http://www.designersagainstaids.com>. Acesso em: 16 dez. 2011).
Dessa maneira, nao foi surpresa quando Katy Perry, em sua pagina do Twitter, dedicou
o videoclipe Firework a campanha It Gets Better, que procura dar apoio a jovens gays que
sofreram bullying, combatendo o crescente indice de suicidio e de casos clinicos de depressao

aguda entre homossexuais adolescentes (VENA, 2010). Eleita ‘artista do ano’ pela MTV

* Conforme informagdes obtidas nos seguintes sifes de noticia: Terra (Disponivel em:
<http://diversao.terra.com.br/imprime/0,,013771906-EI113419,00.html>. Acesso em: 10 out. 2013) e

Intersec¢oes — Edigao 10 — Ano 6 — Numero 2 — novembro/2013 —p.13



14

(VENA, 2011), ¢ claro que Perry ndo queria decepcionar seu publico, que desejava vé-la
como algo mais do que uma cantora pop da moda. Todos queriam vé-la expressando suas

convicgoes e auxiliando outros a se superarem — tal como ela, no inicio de sua carreira.

b) Caracteristicas globais do clipe: configuracio genérica, mundo ético e

intertextualidade

O videoclipe Firework foi dirigido por Dave Meyers, tendo sido filmado em setembro
de 2010 (em Budapeste, na Hungria) e lancado oficialmente no més seguinte no YouTube. O
video foi muito bem recebido pelos criticos: “Perry estd enviando uma bela mensagem:
empodere-se e abrace seu fogo interior” (VENA, 2010); “Dessa vez, os superbadalados seios
de Katy Perry foram convocados para uma causa nobre: melhorar a autoestima dos jovens
(gays, doentes, ndo-magros) que se sentem marginalizados pelos rigidos padrdes de beleza e
sexualidade” (GREENBLATT, 2010). Firework foi o vencedor do melhor clipe do ano no
MTYV Video Music Awards de 2011, além de ter sido indicado para as categorias de melhor
video feminino e melhor video com mensagem.’

O videoclipe tem inicio com Katy Perry observando a cidade de cima de uma
cobertura, onde comega a cantar. A medida que canta, fogos de artificio saem de dentro do seu
peito e isso passa a inspirar varios jovens a superar seus medos e insegurangas. Sao retratadas
aqui diversas situacdes ilustrando esse sentimento de autossuperagdo: um garoto que cuida da
irma e defende sua mae contra o pai violento; um jovem gay que toma coragem de beijar outro
rapaz na boate; um magico que escapa de um assalto, ludibriando os ladrdes com truques;
uma menina gorda que se sente segura de assumir seu corpo e mergulhar na piscina de
biquini; e uma crianga com cancer ¢ sem cabelo que, depois de assistir a um parto, sente-se
animada e confiante para sair para a rua.

O video termina com Katy Perry e inimeras pessoas dangando na frente do Castelo de

Buda (na Hungria), sob a queima de fogos de artificio (Figura 2).

Ego (Disponivel em: <http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL1110482-9798,00-
KATY+PERRY+ENTRA+NA+LUTA+CONTRA+A+AIDS.html>. Acesso em: 10 out. 2013).

° Conforme informagdes do site da MTV: <http://www.mtv.com/ontv/vma/2011/winners jhtml>.
Acesso em: 10 out. 2013.
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Figura 2. Stills do videoclipe Firework (Katy Perry, 2010)
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No que diz respeito a sua configuracdo genérica, Firework pode ser percebido como
um clipe cuja saliéncia esta dividida entre a performatividade e a ficcionalidade.® No primeiro
caso, ¢ possivel constatar desde o inicio da obra a presenca constante de Katy Perry dublando
a cancdo e, ao final, dangado entre os figurantes. Nao ha aqui qualquer pretensdo de
autenticidade — isto €, a cantora ndo finge estar cantando ao vivo, num palco, diante de uma
plateia real —, ja que a artista utiliza estratégias tipicamente videoclipticas: olhar direto para a
camera, buscando a empatia do espectador, ou seja, “olhar de demanda” (segundo a
terminologia de KRESS e VAN LEEUWEN, 1996); sets abertos especialmente destinados a
filmagem; histérias paralelas a performance, ilustrando o que est4 sendo cantado; coreografia;
efeitos especiais; etc.

Ja no segundo caso, a ficcionalidade pode ser observada por meio das narrativas que
vao sendo visualmente contadas ao longo do video. Ha diversas sequéncias mostrando uma
série de eventos ligados entre si numa sucessdo temporal e interconectados pela ideia de que
cada um deles foi se sucedendo depois do outro. Em todas as historias, a premissa ¢ a mesma:
o personagem retratado estd vivenciando alguma experiéncia negativa (medo, vergonha,
desesperanga), a qual consegue superar ao acender sua ‘luz interior’, traduzida
metaforicamente no video como fogos de artificio explodindo de dentro de cada individuo.

O fio condutor das narrativas € a propria Perry, que inicia o clipe séria numa cobertura
e, apos estourar seus fogos e levar outras pessoas a fazer o mesmo, acaba dangando exultante
sob as luzes de um show pirotécnico. A autoimagem construida pela popstar a partir dai € a de
alguém ndo somente solidaria, mas principalmente inspiradora. Em outras palavras, ela tanto

compreende o sofrimento alheio (o que ¢ saliente na ficcionalidade do clipe, ao narrar

% Em Mozdzenski (2012), estabeleci trés possiveis categorizagdes para os videoclipes com base na
saliéncia da constru¢do composicional, do estilo, do tema e da dindmica desse género: clipes com
saliéncia na performatividade, na ficcionalidade e na artisticidade. Os videoclipes com saliéncia na
performatividade procuram evidenciar a capacidade técnica do artista, quer como musicista
profissional (no caso de bandas cujos integrantes aparecem tocando ‘ao vivo’, por exemplo), quer
como vocalista (sobretudo nos videos centrados no cantor dublando a can¢ao), quer como dangarino
(naqueles clipes em que o cantor executa coreografias). J4 os videoclipes com configuracdo
ficcionalizante sdo os que narram uma historia, a qual pode ou ndo estar relacionada com a letra da
cang¢do. Por fim, os videoclipes com saliéncia na artisticidade sdo constituidos por aqueles produtos
culturais que buscam despertar nos espectadores uma sensacgao estética de que estdo assistindo a uma
obra artistica — a ideia aqui ndo € promover diretamente o cantor através da sua performance ou
contando uma historia; procura-se, ao contrario, representar a subjetividade do artista por meio da
expressdo de uma experiéncia estética, sensorial, emocional, etc. Essas trés categorizacdes genéricas

dos cliRes ndo sdo autoexcludentes e freguentemente se imbricam.
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historias de dor), quanto busca instigar os outros a se autossuperarem (o que ¢ saliente na
performatividade do clipe, ja que é cantando que Perry serve de fonte de inspiracdo para os
outros).

Essa ¢ de fato a encenagdo da emogao — isto ¢, do pathos — em Firework. Sem duvida
alguma, este video deixa bem em evidéncia a dimensdo afetiva ou ‘patémica’, e a tentativa de
suscitar estados emocionais no espectador. Verifica-se aqui a construgdo dramatizante de um
conjunto de narrativas suscetiveis de desencadear a sensibilidade de quem assiste ao clipe,
com o propodsito de despertar-lhe a autoestima e a autoconfianga. A presenca das emogdes no
videoclipe funciona, portanto, como uma poderosa estratégia de persuasdo com base,
sobretudo, na metafora dos fogos de artificio. Afinal, como a argui Amossy (2007, p.62), a
“emotividade se traduz também [...] pelas metaforas”.

Esse direcionamento patémico visando provocar um efeito emotivo na audiéncia
contribui de maneira poderosa para a constru¢do do ethos de Katy Perry e ja havia sido
previsto e calculado pela instincia de producdo do video desde a sua concep¢do. Em
entrevista 8 MTV News (MONTGOMERY, 2010), o diretor Dave Meyers afirmou que um de
seus objetivos originais foi “desmistificar o icone pop coloridinho e agucarado que ela [Katy
Perry] havia se tornado” — ou, em nossos termos, provocar uma reformulacao no ethos prévio
da estrela.

Para Meyers, isso foi fécil, bastando se conectar com o sentido da musica. “Sempre
achei ‘Firework’ muito pessoal e eu estava muito envolvido com a cangdo”, continua o
diretor, “‘e nds dois queriamos articular o sentido da cangdo [ao clipe]: o que significa ser um
excluido e ter coragem, ou se vocé estd a margem da sociedade, como conseguir ser vocé
mesmo” (citado por MONTGOMERY, 2010).

Com o propésito de assegurar a ‘autenticidade’ da encenagdo de emocdes, Meyers e
Perry foram filmar em Budapeste com 250 figurantes formados ndo por atores nem dangarinos
profissionais, e sim por fas declarados da cantora, vencedores de um concurso local para
participar da producdo. “Nos queriamos que o video fosse 100% real, por isso fugimos de
Hollywood e apresentamos pessoas de verdade no clipe”, contou o diretor (citado por
MONTGOMERY, 2010). Meyers afirmou ainda que a popstar ficou muito comovida ao
encontrar os fas-figurantes e perceber o quanto eles haviam se identificado com a musica:
“Ela ¢ assim mesmo. Parece uma pin-up, mas tem muita substancia e muito a dizer, e espero

que o videoclipe represente isso”, concluiu.
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Além disso, para a constituicdo dessa sua nova autoimagem, Katy Perry também
dialogou com a literatura, evidenciando as teias intertextuais de constru¢do de sentidos da sua
obra. Em seu canal oficial no YouTube, a artista revelou aos fas que a fonte de inspiragdo para
a cangdo “Firework™ foi um trecho do livro de Jack Kerouac On the road, escrito em 1957 (no

Brasil, Pé na estrada). A passagem da obra, considerada a “biblia hippie”, ¢ esta:’

Mas, nessa época, eles dangavam pelas ruas como pides frenéticos, e eu me
arrastava na mesma direcdo como tenho feito toda a minha vida, sempre
rastejando atrds de pessoas que me interessam, porque, para mim, pessoas
mesmo sdo os loucos, os que estdo loucos para viver, loucos para falar,
loucos para serem salvos, que querem tudo ao mesmo tempo, aqueles que
nunca bocejam e jamais dizem coisas comuns, mas queimam, queimam,
queimam como fabulosos fogos de artificio, explodindo como constelagdes
em cujo centro fervilhante — pop — pode-se ver um brilho azul e intenso até
que todos “aaaaaaah!” (KEROUAC, 2004[1957], p.5).

Tal como se observa a partir desse excerto, Perry utiliza a mesma metafora criada por
Kerouac para descrever esse tipo de pessoa interessante, inspiradora, estimulante: os “loucos
para viver”, os “loucos para serem salvos”. S3o essas as pessoas que realmente importam,
tanto para a cantora (por querer que seus fas adotem essa atitude fulgurante) quanto para o
autor beatnik (ou melhor, para o protagonista de seu romance, por desejar estar cercado por

gente com esse perfil).

¢) Estratégias musicais e expressivas

A letra da cangdo “Firework™ — a seguir reproduzida e traduzida — foi composta por
Katherine Hudson (i.e., a propria Katy Perry), Mikkel Eriksen, Tor Eric Hermansen, Ester
Dean e Sandy Wilhelm, e integra o segundo album da cantora, Teenage dream (2010).
Considerada pela critica especializada como um “hino de autoempoderamento” (LEVINE,
2010), “Firework™ consiste numa cangao pop altamente melddica, com um estilo house music
e eurodance (isto €, com grande presenca de teclados) e arranjo de sons musicais agraddveis

aos ouvidos e faceis de serem memorizados (LAMB, 2010).

7 O depoimento de Katy Perry sobre “Firework” encontra-se disponivel no seguinte /link:
<http://www.youtube.com/ watch?v=1VCIUOTOwTc>. Acesso em: 10 out. 2013.
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Dessa maneira, todos esses elementos caracterizam o processo de tematizagdo dessa
musica,’ na medida em que promove a reiteragio dos motivos ritmico-melddicos (presenga de
refrdo empolgante), produzindo uma progressdo melodiosa, bem como uma aceleracdo e
regulariza¢do da pulsagdo ritmica a propor¢do que a musica avanga. De acordo com Tatit
(2004), a tematizagdo melddica é compativel com letras que descrevem sentimentos ou
acontecimentos euforicos.

O tema béasico da cancdo ¢ o da autoajuda: ndo devemos nos sentir perdidos como
sacos plasticos ao vento, nem frageis como folhas de papel. Todos temos uma luz interna,
basta acendé-la para nos sentirmos brilhantes e notaveis, como fogos de artificio no Dia da
Independéncia. A musica agradou a todos, publico e criticos, ¢ a propria Perry confessou ser
“provavelmente a minha cangdo preferida do album [...]. E algo de que eu tenho bastante
orgulho” (citada por VENA, 2010a). “Firework™ foi avaliada como “corajosa e divertida”
(VENA, 2010a), “um grandioso hino, que visa diretamente aumentar a autoestima” (LAMB,
2010a) e “um hino de libertagdo” (MARIANO, 2010).

Como se percebe, as resenhas parecem unanimes ao destacar o aspecto ‘hinico’ da
cangdo. Interessa-nos saber agora de que modo Katy Perry enuncia a letra de “Firework”, isto

. , ) . . 9 o g . 10
¢, qual ¢ a estratégia expressiva adotada pela artista.” Com recursos vocais limitados, - Perry

¥ Em sua proposta de estudar a Semidtica da Cangdo, Tatit (1994, 2002 ¢ 2004) sugere agrupar os
variados géneros da cancdo popular brasileira em trés “dicgdes gerais”, concebidas a partir do
encontro entre a letra e a melodia: a tematizagdo, a passionalizacgdo e a figurativizagdo. Janotti Junior
(2006) assim resume esses trés tipos: 1) a tematizacdo, caracterizada por uma regularidade ritmica
centrada nas estruturas dos refrdos e de temas recorrentes, como, por exemplo, as can¢des da jovem-
guarda e o axé; 2) a passionalizagdo, caracterizada por uma amplia¢do melddica centrada na extensdo
das notas musicais, exemplificada pelo samba-can¢do, sertanejo e pelas “baladas” em geral; e 3) a
figurativizagdo, em que hd uma valorizacdo na entoacdo linguistica da can¢do, valorizando os
aspectos da fala presentes nessas pecas musicais, tal como acontece no rap e no samba de breque. Em
Mozdzenski (2012), promovo a adaptacao dessas categorias para analisar as can¢des dos clipes.

? Para analisar como se caracteriza a enunciagdo da palavra em sua modalidade oral, recorro ao que
Charaudeau (2006, p.168) denomina de “procedimento expressivo”. Aqui a ‘dic¢do’ esta ligada a
maneira de cantar a letra da cangdo, empregando-se esta ou aquela entonagdo, este ou aquele estilo, e
assim por diante. Como Charaudeau (2006, p.168) esclarece, “cada locutor tem uma maneira de falar
que lhe préopria, mas que ao mesmo tempo depende de comportamentos ¢ de papéis sociais bem
repertoriados”. Irei, portanto, me apropriar dessa nogdo para compreender o ‘modo de cantar’, ou seja,
a vocalidade da artista em seu clipe.

' Apesar de possuir uma voz em contralto afinada e agradavel, Katy Perry ndo possui uma extensio
vocal muito ampla, recorrendo em suas musicas — como boa parte das atuais popstars — a recursos
técnicos, tais como o Auto-tune, o que fica bastante evidente em suas performances ao vivo (BAIN,
2009).
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assume aqui uma ‘vocalidade’ suave, doce, acolhedora — ou o que Charaudeau (2006, p.172)
denomina de “falar tranquilo”. Esse tom “se aproxima da conversagdo familiar, mesmo da
confidéncia entre amigos”, ressalta o linguista. De fato, a cantora lanca mdo de um tom
empatico para com os seus ouvintes, deixando transparecer uma capacidade de se solidarizar
com eles, de sentir o que eles sentem, de aconselha-los como se fossem seus amigos intimos,
dizendo-lhes que tudo vai dar certo, € s6 eles acenderem sua ‘luz interior’.

Ainda segundo Charaudeau (2006, p.172), essa ‘vocalidade’ normalmente evoca um
tipo de ethos para o qual “é requerida uma for¢a de alma interior”. A autoimagem construida
por Perry €, portanto, a de alguém solidério e sdbio, que compreende o problema alheio e estd
disposto a dar uma palavra de conforto. Tal como avalia o jornalista musical Bill Lamb
(2010), “a auséncia de ornamentos na voz de Katy Perry contribui aqui, na verdade, para
refor¢car a mensagem simples do brilho dentro de cada pessoa”. “‘Firework’ ¢ @ minha musica
[...], pois tem uma 6tima batida e também possui uma mensagem fantastica”, conclui a propria

cantora (citada por VENA, 2010a).

d) Estratégias retorico-enunciativas

Este critério permite-nos observar como o enunciador se posiciona em cena
(enunciacdo elocutiva), como implica seu interlocutor no mesmo ato retorico (enunciagao
alocutiva) e como apresenta o que ¢ dito de forma aparentemente ‘neutra’ (enuncia¢io

delocutiva). Vejamos esses fendomenos na letra de “Firework™:

Firework Fogo de artificio
Katy Perry Katy Perry
Do you ever feel (1) Vocé ja se sentiu
Like a plastic bag (2)  Como um saco de plastico
Drifting through the wind (3)  Flutuando pelo vento
Wanting to start again? (4)  Querendo comegar de novo?

Do you ever feel (5) Vocé ja se sentiu

Feel so paper-thin (6)  Fragil como um papel

Like a house of cards (7)  Como um castelo de cartas
One blow from caving in (8) A um sopro de desmoronar?
Do you ever feel (9) Vocé ja se sentiu

Already buried deep (10) Como se estivesse enterrado la no fundo
Six feet under screams (11) Gritando a sete palmos

But no one seems to hear a thing (12) Mas ninguém parece ouvir?
Do you know that there's (13) Vocé sabe que ainda ha

Still a chance for you? (14) Uma chance para vocé?
'Cause there's a spark in you (15) Pois ha uma faisca em vocé
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You just gotta

Ignite the light

And let it shine

Just own the night
Like the Fourth of July

'Cause baby, you're a firework

Come on show 'em what you're worth
Make 'em go, "Aah, aah, aah"

As you shoot across the sky

Baby, you're a firework

Come on let your colors burst

Make 'em go, "Aah, aah, aah"

You're gonna leave 'em falling down

You don't have to feel
Like a waste of space
You're original
Cannot be replaced

If you only knew
What the future holds
After a hurricane
Comes a rainbow

Maybe a reason why

All the doors were closed

So you could open one

That leads you to the perfect road

Like a lightning bolt

Your heart will glow

And when it's time you'll know
You just gotta

Ignite the light

And let it shine

Just own the night

Like the Fourth of July

'Cause baby, you're a firework

Come on show 'em what you're worth
Make 'em go, "Aah, aah, aah"

As you shoot across the sky

Baby, you're a firework

Come on let your colors burst

Make 'em go, "Aah, aah, aah"

You're gonna leave 'em falling down

Boom, boom, boom

Even brighter than the moon, moon, moon
It's always been inside of you, you, you
And now it's time to let it through

'Cause baby, you're a firework

Come on show 'em what you're worth
Make 'em go, "Aah, aah, aah"

As you shoot across the sky

Baby, you're a firework

Come on let your colors burst

Make 'em go, "Aah, aah, aah"

You're gonna leave 'em falling down

Boom, boom, boom
Even brighter than the moon, moon, moon
Boom, boom, boom
Even brighter than the moon, moon, moon
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Vocé s6 tem

Que acender a luz

E deixa-la brilhar

Seja 0 dono da noite

Como o dia da independéncia

Pois, baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, mostre a todos do que vocé é capaz
Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Enquanto vocé atravessa o céu

Baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, deixe as suas cores explodirem

Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Vocé vai deixa-los arrasados

Vocé no precisa se sentir
Como um desperdicio de espago
Vocé é original

Né&o pode ser substituido

Se vocé ao menos soubesse
O que o futuro Ihe reserva
Depois de um furacéo

Surge um arco-iris

Talvez a razéo por que

Todas as portas se fecharam

Seja para vocé poder abrir uma

Que conduz vocé ao caminho perfeito

Como um relampago

O seu coragdo ira brilhar

E vocé sabera quando chegar a hora
Vocé s6 tem

Que acender a luz

E deixa-la brilhar

Seja 0 dono da noite

Como o dia da independéncia

Pois, baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, mostre a todos do que vocé é capaz
Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Enquanto vocé atravessa o céu

Baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, deixe as suas cores explodirem

Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Vocé vai deixa-los arrasados

Bum, bum, bum

Mais brilhante até que a lua, lua, lua
Sempre esteve dentro de vocé, vocé, vocé
E agora é hora de colocar isso para fora

Pois, baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, mostre a todos do que vocé é capaz
Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Enquanto vocé atravessa o céu

Baby, vocé é um fogo de artificio

Vamos, deixe as suas cores explodirem

Deixe todos boquiabertos dizendo "oh, oh, oh!"
Vocé vai deixa-los arrasados

Bum, bum, bum
Mais brilhante até que a lua, lua, lua
Bum, bum, bum
Mais brilhante até que a lua, lua, lua
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A letra de “Firework” remete-nos prontamente ao ‘tom de aconselhamento’
caracteristico do discurso de autoajuda. Este pode ser definido como formado por um
conjunto de informacgdes e orientagdes “que visam a possibilitar a alguém a superagao de seus
problemas emocionais ¢ dificuldades de ordem pratica, ou a conquista de objetivos
especificos, por meio dos proprios recursos mentais e morais da pessoa”.!

Em “Firework”, Perry langa mao majoritariamente de enunciados alocutivos
implicando seu ouvinte (‘vocé€’) no ato retorico através de conselhos e ‘mensagens positivas’.
Isso ¢ precisamente o que Charaudeau (2008, p.89) denomina por “categoria modal de
sugestdo”. Segundo o autor, o papel do locutor nesse cenario consiste em perceber que seu
interlocutor estd numa situacdo desfavoravel e, como meio de melhora-la, propde-lhe uma
acdo (ou a adogao de uma certa ‘atitude’).

O principal procedimento discursivo usado pela cantora logo no inicio da cangdo e que
ird servir de mote para desenvolver todo o seu argumento ¢ a pergunta retorica. Como
esclarece Meurer (1998, p.60), esse tipo de pergunta constitui uma das estratégias
fundamentais utilizadas nos discursos de autoajuda, uma vez que, com ela, o enunciador ¢
capaz de construir seu projeto de confianca diante de seus ouvintes, bem como de adesdo as
ideias expostas.

Em seu Dictionary of Stylistics, Katie Wales (1989, p.408-409) define a pergunta
retorica como sendo “uma pergunta para a qual ndo se espera resposta, uma vez que, de fato,
ela ja afirma algo conhecido pelo interlocutor e ndo pode ser negado. Ela equivale, portanto, a

uma afirmacdo”. E exatamente o que se observa em:

(1) Vocé ja se sentiu

(2) Como um saco de plastico
(3) Flutuando pelo vento

(4) Querendo comegar de novo?

(5) Vocé ja se sentiu

(6) Fragil como um papel

(7) Como um castelo de cartas
(8) A um sopro de desmoronar?

(9) Vocé ja se sentiu

= Tal como definido pelo iDicionario Aulete (Disponivel em:
<http://aulete.uol.com.br/site.php?mdl=aulete digital

&OE=10adVerbete&EesguiseF1&Ealavra=aut0a1uda>. Acesso em: 10 out. 2013.)
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(10) Como se estivesse enterrado 1a no fundo
(11) Gritando a sete palmos
(12) Mas ninguém parece ouvir?

Essas trés estrofes iniciais seguem um padrdo retorico-argumentativo semelhante.
Todas elas comecam através de um direcionamento para o ouvinte: “Vocé ja se sentiu...” (1),
(5) e (9). Em seguida, apresentam metaforas associadas aos supostos problemas vivenciados,
tais como: a) a sensa¢dao de estar perdido e sem perspectivas: “Como um saco plastico /
Flutuando pelo vento” (2) e (3); b) o sentimento de fragilidade, instabilidade e inseguranga:
“Fragil como um papel” (6) e “Como um castelo de cartas / A um sopro de desmoronar” (8);
e, por fim, ¢) a impressdo de que sua voz foi soterrada e, logo, se tornou inaudivel: “Gritando
a sete palmos / Mas ninguém parece ouvir’ (11) e (12). Todas essas perguntas retdricas
operam como “um dispositivo persuasivo que apela para o conhecimento, as razdes € as
emocdes” dos ouvintes (Meurer, 1998, p.66-67).

Ao recorrer a esse expediente, Perry ndo apresenta uma duvida real a sua audiéncia,
mas sim uma convic¢do: a de que seus ouvintes estdo sofrendo e ela se solidariza com essa
dor. Em sua j& classica obra Lectures on Rhetoric and Belles Lettres," Blair (1787) defendia
que perguntas retoricas possuem uma grande forca afetiva, na medida em que tendem a
provocar a simpatia dos interlocutores, como se o orador ‘lesse suas mentes’ e compreendesse
suas angustias. Segundo o estudioso, a solidariedade e a simpatia constituem principios
poderosos, porque criam afinidades entre os sujeitos ndo pelos sentimentos que o orador
realmente sente, mas sim pelos sentimentos que ele faz parecer sentir.

Ao adotar um ‘tom de aconselhamento’ em “Firework”, Katy Perry opera
habitualmente com enunciados modalizados deonticamente, indicando como seus ouvintes
devem proceder para enfrentar seus problemas. Percebe-se, a principio, o uso de verbos no
modo imperativo: “Seja o dono da noite” (19); “[...] mostre a todos do que vocé ¢é capaz” (22);
“Deixe todos boquiabertos” (23); “[...] deixe as suas cores explodirem” (26). Ao incentivar sua
audiéncia, a popstar constroi, pois, um ethos de solidariedade. Para esse tipo de orador, “ser
solidario ¢ mostrar que as opinides [...] dos membros do seu grupo sdo partilhadas e

defendidas por ele” (Charaudeau, 2006, p.164).

2 Esse texto classico pode ser visualizado ou ‘baixado’ no seguinte link:

<httR://www.archive.org/details/lecture sonrheto31blaigoo§> (acesso em: 10 out. 2013).
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Nesse mesmo sentido, também foram notadas ocorréncias de auxiliares modais (poder,
dever, precisar, etc.), bem como de formas verbais perifrasticas (dever, ter que, etc. +
infinitivo): “Vocé so tem / Que acender a luz / E deixd-la brilhar” (16) a (18). “Vocé ndo
precisa se sentir / Como um desperdicio de espago” (29) e (30); “Vocé ¢ original / Nao pode
ser substituido” (31) e (32); “Seja para vocé poder abrir uma [porta]” (39); “E agora é hora
de colocar isso para fora” [= tem que colocar] (60). E por fim, o uso do tempo futuro do
presente do modo indicativo foi ainda utilizado: “O seu coragdo ira brilhar / E vocé sabera
quando chegar a hora” (42) e (43); e “Vocé vai deixa-los arrasados” [= ir + infinitivo
indicando futuro] (56).

A modalizagdo categérica propriamente dita revelou ser aqui pouco produtiva:
“Depois de um furacdo / Surge um arco-iris” (35) e (36). Essa ¢ a inica ocorréncia em que se
pode constatar um efeito de ‘verdade absoluta’, como que emanada de uma ‘sabedoria
universal’. No entanto, ao longo da cang¢do, varios enunciados utilizaram um verbo conjugado
no tempo presente do modo indicativo com poucos modalizadores. Assim, apesar de
explicitarem um interlocutor (‘voc€’), esses enunciados também promovem um ‘efeito de
certeza cabal’, tendo por finalidade valorizar a autoestima do ouvinte. E o caso de: “[...] hd
uma faisca em voce€” (15); “[...] vocé é um fogo de artificio” (21); “Vocé é original” (31) —
enunciados que ressoam mantras clichés de autoajuda.

Finalmente, ¢ importante salientar —como foi possivel constatar ao longo deste artigo —
¢ apenas com a conjugacdo de todos os critérios de analise que se torna possivel a
compreensdo ndo so do ethos efetivo de Katy Perry, mas dos sentidos produzidos no discurso
videocliptico. Uma leitura isolada s6 do material verbal ou s6 da canc¢do ou s6 das imagens

exibidas iria se mostrar, pois, falha e lacunosa.

Consideracoes finais

Vale ressaltar, por fim, que o ethos de solidariedade construido por qualquer orador
possui uma peculiaridade: a necessidade de manutencdo dessa autoimagem solidaria. Como
assevera Charaudeau (2006, p.164), aquele orador “que quer parecer solidério terd interesse
em mostrar-se consciente das responsabilidades que cabem a ele proprio [...], caso contrario,

sua imagem como individuo podera ser abalada”.
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As cantoras Christina Aguilera, com seu clipe Beautiful (2002), e Pink, com Raise
your glass (2010),"* também construiram para si imagens solidarias com videos que vio de
encontro & homofobia, ao racismo, ao preconceito, etc., tornando-se hoje icones das causas
abracadas. Resta saber se Katy Perry conseguird se livrar de vez do ethos de persona
“coloridinha e agucarada” vinculado a cantora e assumir finalmente um posicionamento

, - . . P 14
artistico mais maduro, engajado e ‘solidario’.
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