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Define-se poder econbmico como a capacidade dadan adeterminado agente
econdmico, pertencente a um setor especifico deeta, de autonomia e independéncia em
relacdo aos seus concorrentes e a capacidade elenhetr precos e a sua capacidade de
excluir concorrentes.

Um agente econdmicdetentor de poder econémico detém sozinho a cagubeide
tomar decisdes que afetam todo o desenvolvimerst@iilzadades sociais, principalmente nos
aspectos relacionados a atuagdo econdémica no roedmgroducdo de bens e servigos,
independentemente dos demais agentes.

O poder econdmico, tradicionalmente pode ser aidiguite forma natural ou de forma
artificial. Na forma natural, a aquisicdo de podeonémico ocorre quando ha conquista de
consumidores por sua prépria eficiéncia, pela dadk dos bens e servigos ofertados, pela
utilizagdo do instrumental de marketing de formaiefte. A forma artificial ocorre pela
realizacdo de atos que levam a concentracao ecoadmi

Pode-se afirmar que os atos de concentracdo sddanma de aquisicdo de poder
econdmico de forma artificial. E sempre que se &ta concentracdo, hd um acumulo de
poder econGmico maior ou menor nas maos de umeageahomico.

Discute-se se a concentracdo do poder econdmiegmrditilizada para beneficiar ou
prejudicar os interesses sociais. E verdade queampsesa detentora de poder econémico,
em tese pode ter mais condicbes e quase sempre denminpvestir em pesquisa e
desenvolvimento de novas tecnologias e que podentibuir para elevacdo da qualidade de
vida da populacéo.

Mas fato é que quase sempre o poder econdmico réidkxesisando a pratica de
maiores precos no mercado propiciando uma maimsfeeéncia arbitraria de renda do
consumidor para o produtor, possibilitando, airdsia interferéncia nas quantidades de bens
e servicos ofertados.

N&o se pode desconsiderar que 0s agentes econdr®oam atingir seus interesses,
mesmo que no longo prazo, de realizar a maximizagiducros, ndo medindo esforcgos,
mesmo que ferindo a ética, a moral, 0 meio ambipata obter vantagens e atingir seu

objetivo maior.
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1- Caracterizagéo de estrutura de mercado

A forma de atuacdo e organizacdo dos agentes ecn®r@ determinada pelas
caracteristicas do produto e da propria forma ceenestabelece no mercado. Os principais
fatores que determinam a organizacdo dos mercadmsEmero de empresas que atuam
naquele mercado e o potencial dos consumidoreard&rpelhor compreender a estrutura de
mercado, existem basicamente 3 tipos de mercadmpaido perfeita (mercado

concorrencial), monopdlio e oligopalio.

1. 1 - Mercado concorrencial

A caracteristica basica deste mercado é a exist@®imuitos ofertantes. Em regra
ndo ha distincdo de produtos, por serem homogéressmelhantes. Esse mercado é
caracterizado por: a) atomicidade; (b) fluidez eifexisténcia de barreiras a entrada e a

saida.

Atomicidade é composto por muitos ofertantes e muitos consuesdde pequeno porte.

Fluidez: homogeneidade dos bens ofertados e simetria damafdes para todos os agentes

econdmicos.

Barreira a entrada e a saidaeste mercado nao existem barreiras a entradda sai

Qualguer um pode entrar e sair do mercado, serhajaegualquer percepcéo, seja por
parte dos consumidores ou fornecedores.

Afirma-se entdo que esse mercado € auto-reguldeslindo do sistema de precos
COmo um mecanismo ou um sinalizador préprio do atrcfazendo com que o mercado
funcione sempre em equilibrio. De que forma? Semgpeeum ofertante tentar aumentar o
preco de seus produtos, o consumidor procurara wine goncorrente com mais atrativos.
Obviamente que ndo existe um mercado tao perfediona Entretanto, existem alguns poucos
mercados que se aproximam deste modelo, por exempiercado de commodities.

Percebe-se que, neste mercado, nenhum dos agetdgeamtes, sozinhos, detém

poder.



1. 2 - Monopdlio

O monopolio caracteriza-se pela atuacdo no merdadam uUnico ofertante. Por sua
vez, este mercado é definido pela atuacdo de uima é@mpresa, de modo que esta influencia
decisivamente os niveis de preco e de producdeenteam maximizar seus lucros. Pode até
ser que quando uma empresa monopolista aumentapsecss venha a perder alguns
clientes, mas ndo todos. O monopolio € facilitadta pexisténcia de barreiras a entrada.
Barreiras sdo impedimentos a entrada de novas dippnadutoras naquele segmento. As
barreiras podem ser naturais quando o investimdepende de altas somas de capital e
investimento em tecnologia. Essa caracteristigaator proprio investimento uma barreira a
entrada.

Pode-se exemplificar como monopolios naturais sstagdo de servicos de gas
canalizado, de telefonia fixa, de energia elégick esgoto, entre outros.

Por sua vez, os monopalios legais decorrem deg@ss$rprevistas em lei.

Um exemplo de barreira legal é a concessao detpatdfia possibilita que um agente
econdmico detenha o direito de explorar um bemeowig® com exclusividade. Assim sendo,
a concessao de uma patente pode representar a& &g um monopdlio de um bem.

E importante notar que o monopolista indubitavel®etetém poder de mercado, ao
passo que ele determina a quantidade de bens jpfoduwzo nivel de precos cobrados. Assim
sendo, quando uma empresa opera um negoécio em olmnopla pratica precos mais
elevados do que 0s que seriam praticados no medmaoncorréncia perfeita. Nao é por
outra razdo que monopodlios que atuam em mercadobade, tal como telefonia ou

saneamento basico, estéo sujeitos a politicas deitade de tarifas.

1.3 - Oligopdlio

Um oligopdlio caracteriza-se pela existéncia de miimero bastante reduzido de
produtores ou comerciantes, de modo que a atusgima de cada uma delas afeta as demais
empresas e as atividades econdmicas das demaigsampambém a afetam. Ocorrendo
mudancas no nivel de producao e no preco de uma fifetardo as quantidades que outros

vendedores podem vender e os precos que podemr.c@waofertantes individuais sao



interdependentes, diferentemente do que ocorre @@awmo de concorréncia pura ou no
mercado de monopolio.

Labini (1984)! define a estrutura da industria fel@ em consideracdo aspectos
relacionados a extensédo absoluta do mercado, daldovplume de vendas para um dado
preco, capacidade de absor¢cdo do mercado que asticidade da demanda em relacdo a
variacao no preco e distribuicdo no volume de verddre empresas de diferentes tipos.

Um aspecto importante a se observar € que no neermattorrencial os lucros sao
frutos de *“atritos” e sdo transitérios; ja no opgbo o lucro € fruto das proprias
caracteristicas estruturais e sdo permanentes.

Conclui-se que as formacbes monopolisticas e adigsifras, ou seja, a maior
concentracdo de mercado tende a alterar a digifibudos frutos do progresso técnico
acentuando a desigualdade da renda a favor daguegbislistas e com prejuizo para os

rendimentos do trabalho, pois a rigidez dos pregosluz a lucros crescentes.

2.Conceito e definicdo de concentracdo econémica

O Dicionario Houais da Lingua Portuguesa define centragdo como sendo
“formacdo de uma grande empresa a partir, entt@oprocessos, da compra e da fusédo de
firmas menores ou de acordos firmados entre elas”.

A concentragdo de capitais é explicada pelo cresdindos capitais individuais, a
medida que 0s meios sociais de producdo e subssstéfio transformados em propriedade
privada de capitalistas.

Karl Marx (1984, p. 146) descreve a concentracasedainte maneira:

“todo capital individual € uma concentracdo maiar menor de meios de
produgdo com comando correspondente sobre um txéraior ou menor de
trabalhadores. Toda acumulagéo torna-se nova aagéwlEla amplia, com a
massa multiplicada da riqueza, que funciona conpitaiasua concentracao
nas méaos de capitalistas individuais e, portanttas® da produgéo em larga
escala e dos métodos de producédo especificamegitalista.”



A concentracdo de capitais leva a centralizacatesled centralizacdo ocorre por
meio da mudanca na distribuicdo de capitais exessercrescendo em uma mao até formar
massas grandiosas, porque € retirado de muitas nméldgduais. Dessa forma, a
centralizacdo complementa a acumulagéo ao pewugiios capitalistas expandam a escala de

suas operacodes industriais.

“E concentracdo de capitais ja constituidos, ssgesle sua autonomia
individual, expropriacdo de capitalista por castal transformacdo de
muitos capitais menores em poucos capitais maiomesapital se expande
aqui numa mao até atingir grandes massas, poraplé ele é perdido por
muitas m&os. E a centralizacdo propriamente ditstinguindo-se da

acumulacéo e da concentracdo” (MARX, 1984, p. 147).

Os mecanismos que viabilizam a consolidacdo daetwragdo e centralizacdo do
capital possibilitam a formacdo de empresas deepmatla vez maior, e a0 mesmo tempo
passando o controle para as maos de um niumerweadaenor de pessoas, relativamente ao
aporte de capital.

De fato, a concentragcao e centralizacdo do cdpitain ao desenvolvimento de uma
estrutura de mercado cada vez mais oligopolizadanonopolizada, com a formacgédo de
combinagdes entre empresas que visam a dominanareéncia. Assim, o alto grau de
centralizacdo acaba por resultar em um numero idmlule empresas em determinado setor
econdmico acirrando a concorréncia e tornando wei$ajoso o caminho da combinacéo

entre as empresas, ou seja, do surgimento dosscamidtes, fusdesjeint ventures

2.1- Cartel, trustes, fusdo e joint venture

O cartel baseia-se em um acordo entre as empresas rivasagap comum nos
negocios, a fim de dominar o mercado e estabetereportamentos de controle mais rigido
sobre o preco (KON, 1994)

Os membros do cartel mantém independéncia finace&o se submetendo a um
controle central e apenas se comprometem comgadlitomuns de precos e de ofertas nos
negocios.

O trusteresulta de luta em que o mais fraco renuncia apemi®éncia econdmica.

Vindo do inglés “confiar”, truste é a situacdo eue gma empresa ou até mesmo pessoa tem



0 controle sobre um numero de produtores, ondesgiyel modificar livremente o preco dos
mesmos. O truste é formado quando grandes empuoeEsaB-Se a Seus concorrentes de
mercado menores, onde consequentemente cria umpdlimem um determinado ramo de
producao, isto €, um truste é a fusdo de emprasasedmo ramo. Os trustes sdo proibidos
por lei em muitos paises, sendo que no Brasil tralemantitruste é feito pela Lei n°. 8.884/94
— CADE.

Na fusdo,a independéncia das firmas é totalmente abolidas eardigas firmas
desaparecem para dar surgimento a uma nova entidatgrcial, com uma unidade orgéanica
sob dire¢do Unica, pela compra de uma firma porapwiom unificacdo do capital. Se a
tendéncia da moderna economia é do crescimentdudd@ss, em periodos de recessao
econbmica as empresas tendem a se “rearrumar” moadwe vendendo sua participacao
acionaria e a oligopolizacéo se acentua (KON, 1994)

Em geral, as empresas adquiridas quando ocorrecegso de fusdo, vendem a sua
participacdo acionaria por razées como a iminédeidaléncia, obrigacdes tributarias ou
outras acima de suas condi¢cfes de pagamento, tEgeas tecnicas relacionadas ao pequeno
porte, ou desvantagens administrativas pelo fatoselem muito grandes para serem
comandadas por uma Unica pessoa. Em qualquer wnsitdacoes, as dificuldades podem
baratear os precos de vendas dessas empresasrfdoib aquisicdo para a firma adquirente.

A empresa que adquire, por outro lado, tem comdesgzpara a compra de outra
empresa, objetivos ou motivos, como: a) possildkdde obter ou de ampliar as economias
de escala quando se encontram em um tamanho almapanto 6timo de funcionamento com
relacdo aos custos; b) complementariedades querpoderrer entre as empresas € no caso
inicia-se um processo de integracao vertical, qselta na realizacdo de varias fases do
processo de producdo e distribuicho de um prodatodgerentes unidades empresariais
integradas; c) possibilidade de crescimento comomeglocidade e seguranca quando a
aquisicdo de uma firma ja em operacionalizacdo @o@a 0 tempo necessario para a
aquisicao de novos equipamentos e de conhecimedifgsossibilidade de dominagdo do
mercado eliminando rivais e partindo para a monpagéo da producao; e) quando fatores
financeiros ou promocionais favorecem o preco dges no mercado acionario, ao se
reunirem capitais em Unica empresa.

A joint venturepode ser definida como uma fusdo de interesses anta empresa
com um grupo econdmico, pessoas juridicas ou pessieas que desejam expandir sua base
econdmica com estratégias de expansao e divecgiicaom proposito explicito de lucros ou

beneficios, com duragdo permanente ou a prazosvdetelos. Um modelo tipico deint



ventureseria a transacao entre o proprietario de um terdenexcelente localizacdo e uma
empresa de construcdo civil, interessada em lewvamaprédio sobre o local. Ou ainda, um
inventor de um novo processo, produto ou tecnolagspciado a um capitalista para formar
infra-estrutura adequada para a fabricacdo ouzegg@lo da tecnologia por meio gent
venture

Outro exemplo dgoint ventureseria um fabricante de conservas de alimentos que
oferecesse uma fusdo de interesses para um fazengiée controlasse a matéria-prima em
quantidade e qualidade adequadas para transforneagaalimentos conservados. Existe
ainda uma certa inibicdo entre executivos perarftes@ empresarial pgoint venture em
caso de transferéncia de tecnologia ou qualqueo atito intangivel que ndo possui protecédo
legal, patentes e marcas registradas, que poddi@n no dominio publico, uma vez

utilizado como aporte de capital para uma transdegant venture

2.2 - Mensurando a concentragao econdmica

A mensuracdo da concentracdo fornece os elementpfi@s necessarios para a
avaliacdo da situagdo de competicdo de um mercgmoaeas comparacdes intertemporais
gue permitam examinar a dindmica do processo deaaeido lado da oferta (KON, 1994).

Alguns aspectos podem dificultar a operacionaliaagéssa medida, como: a) a
definicdo do mercado, que pode se referir a umypeodnico, a bens substitutos, a produtos
similares, a regides especificas etc.; b) a inolum& ndo de importacbes e exportagdes na
medida; c) a distingdo entre estabelecimento e esapd) a escolha do indicador adequado
para ser tomado como base de mensuracao; e) anithtipade de informacfes estatisticas
adequadas.

Os indicadores selecionados para servir de pardntetrmensuracdo, usualmente
seguem trés critérios: capacidade produtiva, nurderempregados e os ativos possuidos. A
capacidade produtiva pode se relacionar a quamtidesica de producdo ou ao valor

monetario das vendas.
Concluséo
Em sintese, uma vez que se concebe poder econ@mico a capacidade de um

agente impor unilateralmente as condicdes de mereacém ultima instancia, determinar

precos, quantidade e, consequentemente afetarcadoeiornecedor, o mercado de trabalho e



0o mercado consumidor, é salutar o empenho necespara reconhecer que o poder

econdmico pode representar um grande perigo ao dstan social, visto que seu abuso

implica em transferéncia arbitraria de renda dosuomdor para o ofertante e a consequente
reducdo do bem-estar social.

Com esse intuito faz-se necessério que os Estaltpsram as condigbes necessarias
que viabilizem o monitoramento das operacdes quanea aquisicao artificial de poder
econdmico.

Esse controle preventivo devera ter o propositeuiar a concentracao que levaria a
monopolizacdo ou dominio de mercado por uma em@@sapostura dominante, 0 que sem
davidas, permitiria a formacdo de uma estruturgopiblistica, o que conduziria a formacao

de trustes e cartéis, prejudicando sobremaneiba@céncia de mercado.
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